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Ocio y negocio

AYUDAS ADECA TIENE VARIOS CONVENIOS CON AGENCIAS DE VIAJES PARA OFRECER CONDICIONES PREFERENCIALES PARA LAS EMPRESAS

Lavideoconferencia destierra
alosvigjes de empresa

A la hora de viajar, los empresarios castellano-manchegos suelen hacerlo en casos muy puntuales.
Como contrapartida, el mercado presenta alternativas para evitar hacer viajes innecesarios

Sonia Martin
C-LM

Pocoapocolos empresarios
de Castilla-La Mancha tam-
bién se han incorporado al
mundo de los viajes de em-
presas aunque, sise compa-
ra con el resto de Espana,
vanalgomasretrasados. “En
este sentido, lesfaltacrecer
unpoquito”, comenta. el pre-
sidente de la Asociacién de
Agencias de Viajes de Alba-
cete, Antonio Pérez, quien
reconoce que “laventadevia-
jes paraempresas suele pro-
ducirse por hechos puntua-
les. Estan muy comerciali-

ESTANCIAS

Losviajes

suelen durar
normalmente entre
dosytres dias

zados porlas Camaras de Co-
mercio y por las federacio-
nes empresariales, que or-
ganizan viajes a feriasy a
eventosrelacionados conde-
terminados productos que
interesan al empresario”.

Pérez senala que se esta
notando ultimamente un
mayor dinamismo en este
sentido. “Realizan viajes por
algunareunion oparacono-
cerlosnuevos mercados que
estan apareciendo, con lo
queno soloviajan adestinos
espanoles”.

CIsco

La telepresencia es una de las opciones disponibles para que el empresario realice su trabajo sin tener que viajar.

Telepresencia

Sin tener que desplazarse

mn Las soluciones informati-
cas son cada vez mas comple-
tas. Asi, el progama Reunion
de Telepresencia de Cisco
permite al participante de
cualquier reunion sentirse
como si se encontrara en la
misma sala de reuniones. Con
lo que se responde a la de-
manda del empresario.

CIsco

Unos viajes que en mu-
chas ocasionesnosonnece-
sarios. Concretamente uno
de cadados ejecutivos espa-
noles confiesa que realizar
estos viajes es innecesario,
segun se desprende del es-
tudio realizado por la con-
sultora Ipsos Mori para
Tandberg. Mientras que la
mitad delos encuestadosre-
conocen padecer estrés por
estos destinos.

Ante estasituacion, lasal-
ternativas en elmercado son
diversas, dando lugar a so-

luciones informaticas sufi-
cientemente eficaces como
para dar respuesta a través
deellasacuestiones que, de
otro modo, sé6lo se podrian
hacer viajando.

Alternativa

En este sentido, Cisco, com-
paniaespecializada enredes
paralnternet, cuenta conun
sistema que, bajo elnombre
de Reunién de Telepresen-
cia, permite a las empresas
comunicarse no sélo anivel
interno con los empleados,

sino que también facilitala
comunicacion externa con
clientesy socios.

Esta solucion combina
lavoz, el video y los ele-
mentos interactivos nece-
sarios para conectar a las
personas. Segun se apun-
ta desde Cisco, las empre-
sas pueden actualizar su
infraestructura de comu-
nicaciones y transformar-
la en una red de informa-
cion inteligente. El vice-
presidente deladivision de
tecnologias de mercados
emergentes, Marthin De
Beer, indica que “se gene-
ra una mayor productivi-
dad sin viajar tanto”.

Impulso

La Asociaciéon de Empre-
sarios de Campollano (Ade-
ca) tiene firmados conve-
nios con Halc6n Viajes,
RACC, Viajes Espanay Via-
jesHayapara ofrecerunas
condiciones preferenciales
alos empresarios. En este
sentido, desde Viajes Haya
se apunta que normal-
mente los viajes que sere-
alizan suelen serde estan-
cias cortas entre dosytres
dias.

Las agencias de viajes
suelen encargarse de la
contratacion de la habita-
ciony del vuelo, yaquelos
viajes no sélo se realizan
dentro de Espanasino que
también hay solicitudes,
aunque suelen ser muy
puntuales, paraviajar has-
ta Chinao Estados Unidos.

OBJETIVO MEJORAR Y CONSOLIDAR LA OFERTA TURISTICA DE LA CIUDAD

Toledo tiene un nuevo
portal de turismo

Susana Jiménez
TOLEDO

Toledo dispone de unanue-
va pagina web, en la que se
ofrece todo tipo de informa-
cién turistica sobre la ciu-
dad. El alcalde de Toledo,
José Manuel Molina, yla con-
cejal delegada de Turismo,
Angela Moreno, presenta-

banenruedade prensaeste
nuevo portal, que pretender
ofrecerinformacion Gtil tan-
to alos ciudadanos de Tole-
do como a sus visitantes.
Estaweb constituye, ex-
plicaba Molina, una nueva
"apuesta" por lamejoray
consolidacion dela oferta tu-
ristica de la ciudad, que en
losultimos anos "ha experi-

mentadoun cambioradical”,
con la presencia de Toledo
enlosmasimportantes mer-
cados turisticos de todo el
mundo.

Proyecto

Elaborado por el Estudio de
Creatividad Gira, el portal
toledoweb.org ofrece a quien
lo visita todo tipo de infor-

macion sobre la ciudad de
Toledo, desde como llegar a
ella, susmonumentosymu-
seos, su historia, susfiestas
y tradiciones, hasta una
completaagendade eventos
yactividades culturales, so-
brelas que se ofrece diversa
informacion.

Laintencién del Patrona-
to Municipal de Turismo,
desde el que se ha promovi-
do la creacion de esta pagi-
naweb, es que seaun portal
"vivo", en el que se vayanin-
corporando nuevos conte-
nidos.

JAVIER POZO

Molina y Moreno durante la presentacion de la web.




